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LE CERGLE ESSB - ATELIER GOLLABORATIF L’IDENTITE

Pourquoi travailler son “branding” (= identité de margue) 2

UNE MARQUE CLAIRE = UNE MARQUE FORTE
+ lisible, alignée avec ses valeurs

UNE MARQUE CLAIRE = DES DECISIONS PLUS FACILES A PRENDRE

Pour un entrepreneur, une identité de marque bien travaillée permet d’avoir un cap, donc:
e moins de dispersion
e une adéquation + grande avec le client : sa perception est déjd orientée
e des décisions + faciles d prendre car vous savez ce que vous incarnez et comment

Definition

C'est
® une posture

Ce n’est pas

e unlogo

e de jolies couleurs sur un site ¢ des choix

e une maniere de travailler

Les 3 cercles de Simon Sinek

le HOW
le WHY =

la relation client,

la vision, ce qui donne de I'élan la maniére de travailler

et fait tenir dans la durée ex : un traiteur peut incarner la

créativité, ou la tranquillité d'esprit

pour le client, ou la convivialité : 3
“how” distincts pour un méme “what”

WHAT
Les gens n'xc/u.ér‘enf/m ce que vous faites, ils
achétent Oe raison. pour baquelle vous b fuifes 1o WHAT
ce qu'on vend
Simon Sinek (ce n'est pas différenciant)

La marque, c’est donc la maniére dont le “why” s'incarne dans le “how”.

UN DERNIER CONSEIL ...

Vous étes entrepreneur. Vous devez accepter d'étre le point central de votre marque.
Comprendre ce qui VOUS différencie, en assumant le “JE” : “Voild ce que JE propose”.
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